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Paseamos por ¢l barrio de

Exito rotundo en la IT edicidn
de la Ruta de Tapa de Goya con
la participacion de 19 negocios

hosteleros.

Valdespartera para conocer sus
bares mds populares y descubrir

su propucsta gastronémica.

|
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Despedimos ¢l Bar Los Angeles
y el Bar Fausto antes de su
jubilacién y visitamos Casa
Baldo y la Alacena de Dofia
Hipélita.
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La hostelerfa siempre ha sido sinénimo de alegria, de disfrute, de celebracion. Al bar vamos
con los amigos a brindar por las buenas noticias. O aunque no haya buenas noticias; ya que
son punto de encuentro, lugar de reunién. Al restaurante vamos con la familia a celebrar, con
nuestra pareja a disfrutar. No solo de la comida y la bebida, sino también de la experiencia que
nos ofrece, a su manera, cada establecimiento. Al bar de copas, a bailar, a conocer gente... Y asi
podriamos seguir con un largo listado de razones. Es cierto que nos ha tocado vivir una mala
¢poca en la que, ademas, nos han sefialado constantemente. A veces sin razones; otras, con ra-
zones ilogicas. Y a la crisis provocada por la pandemia, primero, y por la escalada de precios de
los servicios y materias primas, despuds, se unen otros problemas, como la escasez de personal
en el sector o la incertidumbre que nos impide planificar mds alld del hoy o, como mucho,
del dia siguiente. Pero la hosteleria, el sector de la felicidad, siempre sale adelante. Se adapta,
se transforma. En estos tltimos afios hemos demostrado que tenemos una capacidad enorme
de introducir los cambios necesarios para adaptarnos a las necesidades de nuestros clientes vy,
ademds, que somos mas necesarios que nunca para la vida econdmica y para la social. Tras una
de las ¢pocas mas duras que recordamos, que por desgracia atin no podemos dar por finalizada,
debemos asumir la gran responsabilidad de que la gente tenga lugares en los que seguir disfru-
tando y celebrando la vida.

JOSE MARTA MARTELES, presidente de Cafés y Bares.

PORTADN

Asociacion de Cafés
y Bares de Zaragoza COMUNICACION Y

976 2152 41 HOSTELERIA ARAGONESA S.L. IMPRENTA FELIX ARILLA
www.cafesybares.com comunicacion@iacom.es

La pormdn de este nimero, el 342 de la revista Zamgozn Hostelera, esta inspirado en el buen tiempo
y el resurgir de la hosteleria tras la Pandemia ee la COVID-19.
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UNA GUTA PARA COMERSE
ZARAGOZA EN FORMA

DE TAPAS

LA GUTA DE TAPAS RECOGE LAS CREACIONES
DE LOS MAS DE CIEN ESTABLECIMIENTOS
PARTICIPANTES EN EL XXVI CONCURSO DE

TAPAS DE ZARAGOZA Y PROVINCIA.

as creaciones de los mas de cien
| establecimientos participantes en

el XXVI Concurso de tapas de Zara-
goza y Provincia ya estan rccogidas en
una guia. El folleto ha sido editado por la
Diputacion de Zaragoza en coordinacién
con la Asociacién de Cafés y Bares con
el apoyo del Ayuntamiento de Zaragoza.

El objetivo de esta guia es promocio-
nar el turismo gastronémico en torno
a la tradicion culinaria de la tapa, en
un contexto en el que la dinamizacién
del consumo en un entorno post-covid
constituye uno de los principales ob-
jetivos  para revitalizar la  actividad
economica de los establecimientos hos-
teleros en la provincia de Zaragoza.

Se trata de una herramienta que con-
tribuye a la puesta en valor, promocion y
consolidacion dela culturadel tapeo como

clementodistintivo, propioyrelacional de
la provincia y de los negocios hosteleros.

“La gu{a es una referencia para todo aqucl
que quiera disfrucar de la gastronoml'a en
miniatura, de nuestra ciudad y de nues-
tra provincia. Una herramienta actua-
lizada en formato de bolsillo en la que
los usuarios pucdcn consultar todas las
tapas participantes en el ultimo con-
curso y visitar asi nuestros bares y res-
taurantes”, senalaba el prcsidcntc de la
Asociacion Provincial de Empresarios
de Caf¢s, Bares y Similares de Zaragoza
y Provincia, Jos¢ Maria Marteles, en el
acto oficial de prcscntacién de la gu{a.

“El Concurso de Tapas fue pionero y es
una de las medallas de ciudad de las que
sacamos pecho para que Zaragoza haya
conseguido ser la capital iberoameri-
cana de gastronomia sostenible. Las

tapas son uno de los mejores produc-
tos de esta tierra a mano de los grandes
profesionales”, afiadia la vicealcaldesa
y conscjera de Turismo del Ayunta-
miento de Zaragoza, Sara Fernandez.

Se han editado 6.000 ejemplares de la
guia en formato de bolsillo, que se repar-
tiran en las oficinas de turismo y pun-
tos de interés de Zaragoza y provincia.

En sus primeras p:iginas se recoge el
calificado como “Cuadro de Honor”,
integrado por las tres mejores tapas de
Zaragoza y provincia del ano 2021 y por
as tres mejores tapas en las diferen-
tes modalidades: Tapa Origim\]7 Tapa
Aragonesa Aragén Alimentos Nobles,
Tapa Mediterranea y Tapa Popular.A
continuacion, se relacionan ocho rutas
diferentes estructuradas por zonas, que
aglutinan a mis de 100 establecimientos.
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SEGUNDAEDICION

LA Il RUTA DE LATAPA DE GOYA, CELEBRADA DURANTE
LAS FIESTAS GOYESCAS DE ZARAGOZA, RECORRI10 19
ESTABLECIMIENTOS CUYAS PROPUESTAS ESTABAN
INSPIRADAS EN LA VIDAY OBRA DEL PINTOR.

a Il Ruta de la Tapa de Goya, ce-
| lebrada durante la primera edicién

de las Fiestas Goyescas de la capi-
tal aragonesa, recogio 19 propucstas gas-
trondmicas inspiradas en la vida y obra
del pintor de Fuendetodos. Se trata de
una iniciativa de la Asociacion de Cafés
y Bares de Zaragoza que pone en valor el
legado del autor a través de una serie de
tapas que hacen referencia a algin aspecto
de la vida o ¢poca de Francisco de Goya.

Esta scgunda edicion de la ruta contd con
un aumento de participantes con res-
pecto a la del afio pasado. Un total de 19
establecimientos hosteleros de Zaragoza,
ubicados en zonas de la ciudad vincu-
ladas a la figura de Francisco de Goya,
diseftaron y elaboraron tapas originales
en las que se pudieron observar las re-
ferencias a cuadros como "La maja ves-
tida" o "El coloso”, entre otras obras.
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Francisco de Goya es, con toda scguridad,
el mas destacado referente culeural a nivel
mundial nacido en Aragon vy, probable-
mente la ﬁgura iconica propicia, princi-
pal y distintiva en torno a la que poder
construir una marca diferencial para la
proyeccién exterior de Zaragoza, como
capital de Aragén, contando con la labor
complementaria de las tres rutas recomen-

LA RUTA DE LA TAPA
DE GOYA CONTO CON
LA PARTICIPACION
DE 19 NEGOCIOS
HOSTELEROS.

dadas por Patrimonio Cultural que siguen
surastro vital y pictdrico por todo Aragén.

Por cllo, la 'ruta’ recorrid algunos de los
lugares en los que se desarrolld la vida
del autor aragonés o que guardan re-
lacién con su trabajo, como el entorno
de la Plaza San Miguel, donde se en-
cuentra la casa que habito el autor en-
tre 1768 y 1769, o el Musco Goya y la
Plaza de los Sitios, entre otras zonas.

Esta iniciativa se enmarco dentro de las
primeras  Fiestas Goyescas celebradas
en Zaragoza que, durante un fin de se-
mana, recogieron una seric de actos en
torno a la ﬁgura de Francisco de Goya.
Desde un desfile con motivos goyescos
a un pregon a cargo del mismisimo pin-
tor desde el balcon del Ayuntamiento,
una ruta gastronémica y diferentes re-
presentaciones culturales en la ciudad.

MAS DE MIL NEGOCIOS HAN
SOLICITADO VELADORES
PARA ESTE 2022

1.051 ESTABLECIMIENTOS DE RESTAURACION HAN
SOLICITADO LA INSTALACION DE VELADORES PARA EL ANO
2022, GRACIAS AL CONVENIO DE COLABORACION DE CAFES

Y BARES CON EL AYUNTAMIENTO DE ZARAGOZA.

Y | pasado 21 de enero se cerrd el
— plazo de la solicitud para la Insta-
A4 laciéon de Veladores para el pcriodo
comprendido entre 2022-2025, con una
gran demanda por parte de los hostele-
ros. Estos veladores han supuesto para
muchos profesionales del sector una via
para subsanar las pérdidas ocasionadas
por las restricciones de la Covid-19.

Los veladores y terrazas ya tomaban
importancia antes de la situacion pan-
démica, como dejan ver las siguicn-
tes cifras recopiladas por nuestra
asociacion. En 2019 ya el 81,82% de
los socios de la Asociaciéon de Ca-
fés y Bares de Zaragoza y Provincia
disponian de terraza en su estableci-
miento, y para mas de la mitad de
ellos (57%) dicha instalacion supom’a
ya entre el o y el 25% de sus beneficios.

En esta nueva ctapa post-pandémica,
la aficion por la consumicion en ter-
raza y la ampliacién de las licencias
harin que estos porcentajes, tanto el
de veladores como el de ingresos por su
instalacién y explotacion, se disparen.

Hasta este momento existen tres tipos
de licencia: terraza ordinaria, aque-
llas que se ubican en la calle, terraza
protegida y las denominadas “de plata—
forma”, que ocupan espacio de la cal-
zada antes dedicado a aparcamientos.

De acuerdo con la dltima ordenanza
aprobada por el Ayuntamiento de Zara-
goza, las plataformas tienen una ex-
tension maxima de 15 metros, y para la
licitacion es necesario tener disponiblc
el p]zmo visible, con los limites mar-
cados y sondmetro instalado, para fa-

cilitar ¢l posible trabajo a la policia.

Por si fuera de tu interés tramitar la
licencia con nosotros, disfrutando en
consecuencia de una bonificacién en
la tasa del 40% como miembro de Ila
Asociacion de Cafés y Bares de Zara-
goza y Provincia, pucdcs ponerte en
contacto con nuestra asociacion, o en-
contrar el formulario a rellenar para
su solicitud en nuestra p:igina web.

Las solicitudes se mantendran inal-
teradas durante los cuatro afios de vi-
gencia del Convenio (2022 — 2025), y
Unicamente se admitiran modificacio-
nes o variaciones ante la obtencion de
autorizacion del titular colindante para
colocar la terraza frente a este o pérdida
de dicha autorizacioén; o ante un cambio
de las circunstancias fisicas del espacio.
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LA ALACENA DE
DONA HIPOLITA

LA HERMANA MENOR DE DONA HIPOLITA Y EL TALLER DE DONA HIPOLITA
SE UBICA EN LA PLAZA REINA SOFTA EN SAN JOSE.

isfrutar de un desayuno fuera de

casa o de un café acompafiado de

una tarta es uno de los mayores
placeres que pueden existir. En la A
cena de Dona Hipélita son conscientes
de ello y por eso el pasado mes de mar-
zo abrian sus puertas en la Plaza Reina
Sofia en el conocido barrio San José.

A pesar de tratarse de un nuevo estableci-
miento en la zona, su fama le precede, ya
que la Alacena de Dofia Hipdlita es la her-
mana menor de Dofia Hipolita, en la plaza
de San Fclipe, y el Taller de Dona Hipé—
lita, en Arzobispo Morcillo. Su llegada a
la plaza Reina Soffa ha supuesto un so-
plo de aire fresco en la zona y un gran re-
clamo entre los vecinos que habitualmente
tenian que trasladarse hasta el centro para
poder disfrutar de las famosas tartas de
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Dona Hipélita. Préximamente la plaza
Reina Sofia sufrira una remodelacion, ha-
ciendo todavia mas atractiva su ubicacion,
que ya cuenta con zonas verdes y peato-
nales para disfrutar de un café en su terra-
za. “La acogida de los vecinos ha superado
las expectativas. Son muchos los que nos
dicen que esta genial no tener que ir hasta
el centro para poder visitarnos y poder
tomar un café con nosotros sin tener que
salir del barrio”, cuenta Pedro ]. Boira,
propietario y encargado de la cafeteria.

Y es que, sus tartas hechas por cllos mis
mos en el taller o su propuesta variada
son el reclamo principal para todos los
amantes de las cafeterias con encanto:
“nuestra carta en general ofrece productos
diferentes. Sicmpre intentamos innovar

y estar a la vanguardia, acompanado de

. . I .
un buen SCTVICIO Yy una estetica bOIllt"l”.

La decoracion de la Alacena de Dona
Hipodlita no tiene nada que envidiar al
resto de establecimientos de la marca. Su
ambiente acogedor y su cuidada decora-
cion hacen de este lugar una cafeteria en
la que disfrutar del tiempo libre. Pero para
muchos, abrir un nuevo establecimiento
tras la Pandemia puede ser una apuesta
arriesgada. “Son muchos los que nos han
Hamado locos por abrir justo ahora la ca-
feterta, pero hay que seguir haciendo co-
sas. Ahora parece que el Covid ha pasado
un poco, pero seguimos tomandonos muy
en serio los p1otmolos de higiene, que
durante todo este tiempo han sido muy
estrictos y los seguimos manteniendo,
algo que creemos que ha dado mucha
tmnqulhdad a la gente”, afirma Pedro J.

Como de todo, en la Alacena de Dofa
Hipolita han sabido sacar el lado bueno
de las cosas, aprovechando la pandemia
para mejorar y crecer: “siempre hay ganas
de seguir creciendo y nejor;lndo, pero hay
que hacerlo con un sentido, teniendo claro
cuando y dénde”. Y es que, aunque no se
sabe si esta reconocida ufcterm se seguird
e‘cp‘lndiendo lo que si estd claro es que
seguira siendo un referente de las t
Afe\ y lugares con encanto de la uudad

aastago.

© Monasterio de Rueda.
Comarca Ribera Baja del Ebrg




"PARA MUCHOS, EL TURISMO
EN ARAGON HA SIDO UN
GRAN DESCUBRIMIENTO"

—>

Jestis Laboreo, portavoz de la Junta directiva, y José Luis Sanz, vicepresidente de Cafés'y Bares junto a Gloria Pérez, directora general de Turismo.

GLORIA PEREZ, DIRECTORA GENERAL DE TURISMO DEL GOBIERNO
DE ARAGON, NOS HABLA DE COMO SE ENCUENTRA EL SECTOR DEL
TURISMO EN ARAGON TRAS LAS CONSECUENCIAS DE LA CRISIS
SANITARIA MUNDIAL PROVOCADA POR EL CORONAVIRUS.

EN ESTA ETAPA
POSTCOVID,

¢EL TURISMO EN
ARAGON GOZA
DE BUENA
SALUD?

Las perspectivas son muy buenas, hay
mucho optimismo por parte del sector.
Nos informan de que las reservas estan cre-
ciendo y que la gente tiene muchas ganas de
viajar. Ademas, los vuelos directos a Zara-
goza van a significar una buena emision de
turistas que nos van a llegar a Aragon.

¢DE DONDE
PROVIENEN LA
MAYORITA DE
LOS TURISTAS
DE ARAGON?

Depende de la zona a la que nos refira-
mos. En Teruel, por cjemplo, la mayoria
son turistas valencianos. En Zaragoza,
tenemos madrilenos, catalanes e incluso
de la zona de Navarra. Y en Huesca, sobre
todo franceses a nivel internacional y rio-
janos, vascos, navarros, y algo de catalanes.
Aunque esto cambia en funcion de la es-
tacion del afo.

¢cOMO HA
AFECTADO
LA PANDEMIA
AL SECTOR
TURISTICO
ARAGONES

Y QUE HA
CAMBIADO?

Nos ha afectado positivamente en el sen-
tido de que muchos aragoneses se han ani-
mado a viajar por el interior de la comu-
nidad porque no lo conocian. Ha habido
gente que cuando habia restricciones y no
se podl’a subir al Pirineo, ha descubierto el
Moncayo o pueblos de alrededor.
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LOS CAMBIOS
QUE HA PRO-
DUCIDO ESTA

CRISIS A NIVEL

MUNDIAL, ¢HAN

LLEGADO PARA
QUEDARSE O
POCO APOCO

SE REGRESARA

A LA NORMALI-
DAD PREVIA A

LA PANDEMIA?

Creo que toda esta nueva normativa se
ha instalado y se va a mantener. Creo que
va a ST una mejora para tener una gas-
tronomia segura; para poder ir de copas y
de bares de forma mas segura. Ademas, las
terrazas se han impuesto tanto en verano
€Oomo en invierno, y €so es una maravilla.
Creo que ahora todos sabemos apreciar
mas el aire limpio y puro, tener un mayor
contacto con la naturaleza, etc. Esto es lo
que se ha quedado como beneficio para el
turismo de Aragén.

¢LAS RESTRIC-
CIONES HAN
SERVIDO
PARA QUE LOS
ARAGONESES
PODAMOS
CONOCER
MAS NUESTRA
TIERRA Y PARA
POTENCIAR EL
TURISMO
NACIONAL?

El cturista, durante esta etapa de crisis
sanitaria, no ha podido salir fuera y ha
aprovcchndo para hacer una inmersion
en el territorio. El turista aragonds, en
concreto, que también se iba fuera al
extranjero lo que ha hecho es hacer sus
viajes en el interior de la comunidad
auténoma. Por tanto, esto ha supuesto
un gran beneficio para nosotros porque
ha potcnciado el autoconocimiento de
Aragon a nivel turistico. Para muchos ha
sido un gran descubrimiento.

Jestis Laboreo, José Luis
Sanz, y Gloria Pérez en
el bar Basho.

ESTA CRISIS
SANITARIA Y
EL REDESCU-
BRIMIENTO DE
ARAGON, ¢HA
OBLIGADO A
CAMBIAR LA
ESTRATEGIA
TURISTICA DE
ARAGON?

Si que ha supuesto modificaciones, pero en
general, recogemos todos los puntos de un
turismo sostenible. Vamos a intentar que
nuestro turismo sea sostenible, pero que
a la vez tenga capacidad para absorber a
esa parte de la poblacion o turistas que nos
van a llegar al territorio.

En un principio se valoran muchas
cosas, lo que si es cierto es que este
redescubrimiento de Aragon es una gran
oportunidad que hay que aprovechar.
Tenemos una serie de ventajas en nuestro
territorio que se pueden explotar. Podemos
disfrutar de paisajes preciosos, de bosques
alpinos ¢ incluso de desiertos.

Ademas, tenemos numerosas  rutas
culturales que hay que fomentar. Aragon
es patrimonio, cultura y arte; y eso hay que
mostrarlo. También es gastronomia, que
se puede compaginar y aderezar con estas
rutas culcurales.

Esta  situacion supone  una  gran
oportunidad en la que, si todos los
sectores trabajamos en la misma direccion,
podemos tener un gran producto. Un buen
producto que ya tenemos, pero que lo
podemos mejorar todavia mas.

EN EL PLAN
ESTRATEGICO
DE TURISMO

SE MARCABAN
DOS PILARES
IMPORTENTES:
EL PATRIMONIO
MONUMENTAL Y
ARTISTICO, Y LA
GASTRONOMIA,
¢CUALES sU
VISION AL
RESPECTO?

Desde la Direccidon General de Turismo
del Gobierno de Aragén queremos
impulsar las diferentes rutas culturales,
como la Ruta Mudejar o la Ruta Safardi
en la misma linea que ocurre con Juan
Altamiras, cohesionando el patrimonio
y la gastronomia. Tenemos buen vino,
tenemos tapas y tenemos un patrimonio
espectacular; todo junto es un valor
anadido.

No cuento SO]O con potcnciar y mostrar

unicamente el patrimonio de una zona,
porque la gente ya no solo busca ver
monumentos, sino que también quiere
disfrutar de comer bien.

Por eso queremos apostar por el producto
de la zona y potenciarlo. Por ejemplo, ;qué
destaca en Calatayud a nivel gastronomia?
El congrio. Es algo curioso de esa zona,
y eso es lo que hay que saber vender. Y
esto se tiene que extrapolar a otras zonas
también.

Se trata de buscar los alimentos mas
destacados que tenemos en las diferentes
partes del territorio aragonés y que nos
distingucn del resto de territorios.

EL PRODUCTO
DE TEMPO-
RADA PUEDE
SEGMENTAR LA
OFERTA PERO,
¢{DESESTACIO-
NALIZARA EL
TURISMO?

La intencidén con esta iniciativa es esa,
desestacionalizar el turismo. Se pueden
preparar rutas culturales en otofio y
primavera en las que ademas, el buen
tiempo invita a hacer este tipo de
planes y la gente puede estar mucho mds
receptiva.

¢HACIA DONDE
EVOLUCIONA
LA PROMOCION
TURTSTICA DEL
GOBIERNO DE
ARAGON EL
RESTO DE
LEGISLATURA?

Vamos a apostar por que los restaurantes
y los bares tengan una identificacion de
calidad sostenible. También por las rutas
culturales.  Actualmente tenemos una
propuesta con 8 rutas y, ademas, estamos
trabajando con la Comunidad Valenciana
para podcr hacer el itinerario rturistico
del Santo Grial. También hemos apostado
por la naturaleza, por los senderos y los
senderistas. Tenemos un porcentaje muy
alto de senderistas que ha llegado a rozar
los 6 millones en n]gunos puntos. Se ha
detectado un gran retorno a la naturaleza,
a respirar, desconectar, encontrarse consigo
mismo y encontrar un ambiente tranquilo
para poder parar y disfrutar. Ese turismo de
naturaleza y de interior, esa es la apuesta.
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CASABALDO

CON 12 ANOS DE HISTORIA, CASA BALDO, UN PEQUERNO Y ACOGEDOR BAR
SITUADO EN PASEO LA MINA, SIGUE INNOVANDO EN SU PROPUESTA DIA
TRAS DTA PARA NO PARAR DE SORPRENDER A SUS CLIENTES.

asa Baldo es un pequeno y acogedor
bar ubicado en Paso la Mina niime-
ros, enfrente del colcgio Corazoni-
stas. Aunque sus duefios actuales, Verona 'y
Diego, solollevan tres anos al mando deeste
establecimiento, ¢l concepto del mismo
ha evolucionado mucho desde su llegada.

Desde que la hosteleria pudo retomar la
‘normalidad’ una vez terminado ¢l confi-
namiento por la pandcmia, Verona y Die-
go abrieron las puertas de este local no
solo de manera figurada, sino literalmente.
Realizaron una reforma para que la facha-
da no fuese solo un gran ventanal cerrado,
sino que pudicse abrirse totalmente para
invitar a los mas temerosos de contagiarse
a sentarse dentro asegurando la venti-
lacion. Ademas, asegura, Verona, cuentan
con una terraza privilcgin para los meses
de invierno porque “da bastante el sol”
aunque durante los meses de verano, Casa
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Baldo también es el lugar perfecto para to-
marse un vermu al aire libre, ya que cuenta
con hasta seis mesas en su humilde terraza
con sombrillas y toldo que resguardan del
sol a aquellos que quicren tomar asiento.

Pero su interior también guarda cierto
encanto y es que esta decorado con cua-
dros de arcistas locales. Cada seis meses
aproximadamcmc, realizan exposiciones
y dichos cuadros estan a la venta. Actu-
almente, tienen una de acuarelas de Rafa
Barnola Portolés que retrata diversas calles
de la capital aragonesa. De esta manera,
podcmos identificar en las parcdcs de
Casa Baldo Cmplazamiemos como el
Casco Historico de Zaragoza, Plaza de Es-
pafia o el Parque José Antonio Labordeta.

“Es un sitio muy de moda en Zaragoza
ultimamente, tenemos productos de
primera y la gente estd encantada”, explica

Verona. En cuanto a sus clientes, aseguran
que son fijos, aunque muchos son tam-
bié¢n los que entran por curiosidad a este
local. “Ahora nos queremos dar a conocer
un poco mas, pero todo el mundo nos
conoce de boca a boca”, asegura Verona.

Cuando le preguntamos a Verona por sus
especialidades, nos asegura que “todo esta
muy bueno, lo dicen los clientes”. “Tenemos
desde Vinagrillos, salmueras muy finas, pin-
chos de boquerdn, de gilda con piparra,
ensaladas de tomate rosa con escabeche y
puntas de esparragos, ensaladilla de pue-
rro..”, enumera. En una pizarra colgada
en la pared, leemos tambi¢n algunas de
sus sugerencias como la carrillera ibérica,
mejillones en escabeche con patatas chips,
ensaladilla de marisco, bonito encebollado
o embutidos ibéricos, entre los que desta-
ca Verona el queso Manchego Guijoso, el
jamon de Bellota o el carpaccio de cecina
de Ledn. Pero si hay algo que destaca Ulti-
mamente en su barra son sus croquetas de
gallina trufada, una propuesta con la que se
presentaron a la cuarta edicion del Concur-
so de Croquetas de Zaragoza y provincia.

Ahora también organizan catas de vino con
plazas limitadas: “A la primera acudie-ron
25 personas y, a la segunda, 60. Hemos ido
a mds poco a poco y proximamente que-
remos hacer una de cava y champgne”.

"SIGUEN PREFIERIENDO
LAS TERRAZAS AL
INTERIOR DE LOS BARES"

n las primeras semanas dcspués de la suprc‘si(’m de
las restricciones por la pfmdemia, se observd un
aumento muy significativo del gasto por parte del
cliente, se notaba que la gente tenia ganas de volver a dis-
frutar de la hosteleria despucs de tanto tiempo cerrados.
Aunque con menor afluencia, los ingresos eran pnrecidos a
2019. Ahora ya se ha estabilizado tanto la afluencia, como
los resultados. Donde se ha observado un mayor cambio es
en la prioridnd del cliente en la eleccion de la ubicacion,
prefiricndo siempre los exteriores o los lugarcs mejor ven-
tilados que los interiores. A pesar de haber mejomdo la si-
tuacion, sigue habiendo cierto temor por parte de algunﬁs
personas de volver a la normalidad
como la conociamos antes y toda-
via podemos notar que la normali-
dad plena no esta presente..

"LANOCHE POCO APOCO
SE PARECE MAS ALO QUE
RECORDABAMOS"

a forma de consumo en el ocio nocturno no ha cam-
biado tanto a pesar de las circunstancias y de to-
das las restricciones que ha tenido que aguantar.
En realidad creo que tal Yy COMO NOS ENCONETamos hoy endia, no
ha habido mucha diferencia a antes de la Pandemia. Es posiblc
que al principio de la apertura del ocio nocturno se notara un
consumo mucho mas rapido, como si hubiera prisa por recupe-
rar el tiempo pc‘rdido. Aun ast, las medidas de seguridnd hacian
complicado disfrucar de los bares de noche al 100% puesto que
la gente tenia que tener la mascarilla puesta, estar sentados, etc.
Sin Cmbargo, con los cambios en las restricciones, la situacion
y el consumo se va normalizando, volviendo a ver los bares de
noche como los recordabamos antes
de la pandemia. La noche zaragoza-
na poco a poco se parcce mas a lo

que recordabamos antes de todo.

LA NORMALIDAD

JOAQUIN JAULIN
El Balcén del Tubo

LLEGA POCO APOCO
PERO LA PANDEMIA

VALENTTN MARTIN
Pub Desastre

HA DEJADO ALGUNOS
CAMBIOS EN LOS
HABITOS DE CONSUMO
Y LOS HOSTELEROS

"LA NOCHE
HA PERDIDO
PESO EN LOS
MAYORES DE
30 ANOS™

na vez que volvimos a abrir todo habia cambiado,

el cliente preferia estar en la terraza que en el inte-

rior, qucrfﬁ asegurarse que hubiera distancia entre
mesas y mesas de pocos comensales. Las restricciones afecta-
ban mucho a la hora de consumir dentro de un restaurante
pero poco a poco todo esto ha ido volviendo a la normalidad.
Actualmente ya tenemos mesas de grupos grzmdcs, las ba-
ITas se ocupan y las distancias ya no preocupan tanto y la
gente no esta tan pcndientc de las medidas de seguridﬁd.
Lo que si hemos notado es que el publico mayor de 30
afios prefiere quedar para comer en vez de para cenar y
ya no salen solo de copas y fiesta. Han sido casi dos afios
de parén donde la noche ha perdido un poco de peso, so-
bre todo los fines de semana en esas franjas de edad.
Es uno de los cambios que mas nos ha llamado la atencion y
nos ha dt:jado el paso de la pandcmiﬂ.

JAVIER MARTIN
La Miguerfa

HAN PODIDO VER
UN CAMBIO EN
LAS RUTINAS Y
COSTUMBRES.

"AHORA
PREFIERO
MUCHO MAS
LOS PLANES
DE DIA"

os meses de Pandemia han cambiado el habito de con-

sumo principalmente en la gente de mi edad, alrededor

de los 30 afios. Si antes lo planes estaban mas pensa-
dos de cara a la tarde-noche, ahora prefiero quedar a comer
y aprovechar la tarde en una terraza o lo que surja y estar en
casa a una hora prudente para aprovechar el fin de semana.
Aunque ahora parece que todo vuelve a la normalidad y vuel-
vo a ir a bares de noche, ya no es lo habitual en mis planes.
Y sobre todo, sigo prefiriendo poder estar en una terraza
que en el interior de un bar a pesar de que la situacion se
hﬁyzl normalizado o h:l;:{mos uprcndido a convivir con ella.
Lo que esta claro es que ahora voy mucho mas a bares de ta-
pas o restaurantes que a discotecas o bares de copas y prefiero
invertir mi dinero y mi tiempo en un buen ment de fin de
semana o descubriendo nuevos establecimientos que pagar en-
tradas a discotecas.

ANA MATEO
Consumidora de hosteleria
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CAFES Y BARES SE
SUMA A LA HOSTELERITA
#PORELCLIMA

ESTE COMPROMISO PERMITIRA IMPLANTAR MEDIDAS DE LUCHA
CONTRA EL CAMBIO CLIMATICO Y DESCARBONIZACION TANTO
EN LA ENTIDAD COMO EN LOS MAS DE 800 ESTABLECIMIENTOS
ASOCIADOS EN TODA LA PROVINCIA.

a Asociacion de Empresarios de
| Cafés y Bares de Zaragoza y Pro-

vincia ha dado un importante paso
adelante en su compromiso en la lucha
contra el cambio climatico, al adherirse
a la iniciativa Hosteleria #PorElClima
que promueven conjuntamente CocaCo-
la y ECODES, con el apoyo de la plata-
forma sectorial Hosteleria de Espana.

La formalizaciéon de esta colaboracion
tuvo lugar en un acto celebrado en la sede
de la asociacion empresarial en la capi-
tal aragonesa el pasado febrero, en el que
participaron su portavoz, ]Csds Laboreo;
el gerente, Luis Femia; el jefe de Comu-
nicacién de la Region Noreste Iberia de
Coca-Cola Europaciﬁc Partners, Fer-
nando Anel y Ana Mastral, de ECODES.

En este acto se explicaron compromisos
concretos como la creacion de un perfil
climatico en la plataforma de Hosteleria
#PorEIClima por parte de la Asociacion
de Empresarios de Cafés y Bares de Zara-
goza y Provincia. Contcmpla acciones en-
caminadas a reducir la huella de carbono
tanto de la propia entidad, que posee un
centro de formacion con cocina integrada
disefiado con criterios de sostenibilidad,
como de los mas de 800 establecimientos
actualmente asociados en toda la pro-
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vincia, a los que trasladardn estas buenas
practicas para que puedan adoptarlas.

La Asociacion ya ha puesto en marcha 42
de las 58 acciones propuestas en la web de
Hosteleria #PorEIClima y quiere seguir
trabajando para ir mas alla, acercando su
apuesta contra el cambio climdtico a toda
la cadena de valor de la hosteleria, que
implica a sectores de actividad muy diver-
sos como los del transporte, maquinaria
o industria agroalimentaria, entre otros.

En opinién del portavoz de la Asociacién
de Empresarios de Cafés y Bares de Zara-
goza y Provincia, Jesus Laboreo, " como or-
ganizacién representativa de un sector que
emplea a casi 40.000 personas en Aragon,
nuestra implicacién en Hosteleria #PorEl-
Clima era ob]igada, porque podcmos
contribuir a reducir el impacto climatico
no ya solo de nuestros negocios, sino de
los muchos otros sectores de actividad
con los que colaboramos, lo que se tra-
ducird en un beneficio global importante™

LA RUTADE LATAPA
MUDEJAR VUELVE A
ZARAGOZA

LA SEGUNDA EDICION DE LA RUTA DE LA TAPA
MUDEJAR SE CELEBRO DEL 3 AL 12 DE JUNIO.
ESTE ANO, CONTO CON 14 PARTICIPANTES Y
CON RUTAS CULTURALES SOBRE LA HISTORIA

a Ruta de la Tapa Mudéjar volvid
La la ciudad en una nueva edicidn,

después del éxito cosechado el afo
pasado. Esta vez, fueron catorce los es-
tablecimientos que con sus propuestas
decidieron participar en este evento.
En esta edicién, ademas de productos
gastrono’micos7 la ruta ofrecid activi-
dades culturales para los mas inquictos.

El evento consistid en recorrer una
ruta temporal organizada por la Aso-
ciacion de Cafés y Bares de Zaragoza
en colaboracion con Zaragoza Turi-
smo en la que se pudieron degustar
catorce propuestas diferentes de tapas.
Todos los establecimientos par-
ticipantes ofrecieron diferentes
bocados como el Estrella Mudé-
jar de Bar Entalto: Carne picada de
poHo Cspf:ciada7 con tierra de fru-
tos secos y tempura de berenjena.

DE LA CIUDAD DE ZARAGOZA.

La scgunda edicion de la Ruta, también
tuvo un enfoque cultural, ya que se rea-
lizaron cuatro actividades teatralizadas de
la mano de Gozarte. “Bajo la luna mudé-
jar”, celebrada tanto el 4 como el 11 de ju-
nio, dio la posibilidad a los participantes
de adentrarse en el laberinto mudéjar de
las tres culturas. Recorrieron la Zaragoza
enla que convivieron moros, judl'os y cris-
tianos, pudieron escuchar la llamada a la
oracién de la mezquita mayor, pascaron
por la antigua juderl’a, ¢ incluso siguie-
ron la huella de enigmas y peligros de
esta ¢poca de la historia. Ademis, gracias
a esta aventura, comprendieron por qué
el arte mudéjar aragonés ostenta el titulo
de Patrimonio Mundial de la UNESCO.

“Descubre la Zaragoza escondida” fuc otra
de las rutas teatralizadas del evento, tam-
bién celebrada los dias 4 y 1 de junio. Gi-
raba en torno a los misterios que esconde

la Parroquieta de la Seo. Los mas atrevi-
dos tuvieron la oportunidad de descubrir
lo que hay oculto tras la fachada mudé-
jar ubicada junto a sus célebres absides.

Alla por el siglo X1V, el arzobispo Lope
Fernandez de Luna decidid construir
una capilla en la que ¢l mismo yaccrl’a
tras su muerte. Gracias a dos artistas se-
villanos y a uno de los mejores escultores
de la ¢época, el resultado fue absoluta-
mente original y unico. Ademas, tam-
bién pagé una bellisima techumbre mu-
déjar, muy diferente de lo que se hacia
por aquel entonces en Aragén. Aunque
la verdadera sorpresa es que, bajo la ca-
pilla, construyd una cripta gotica que
lleva afios utilizandose como carbonera
para la calefaccién de la Seo. Se vacid
y se 1impié, y los participantes de la
ruta “Descubre la Zaragoza escondida”
tuvieron la suerte de poder visitarla.
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VALDESPARTERA, UN

BARRIO CON UNA

HOSTELERIA DE CINE

DAMOS UN PASEO POR EL BARRIO DE VALDESPARTERA

Y PARAMOS EN SUS ESTABLECIMIENTOS MAS
POPULARES PARA CONOCER DE CERCA LAS PROPUESTAS
GASTRONOMICAS Y HOSTELERAS MAS ORIGINALES.

Y1 Barrio de Valdespartera nacié
— de un proyecto de urbanizacion
A4 desarrollado entre los afios 2001
y 2002. Su nombre proviene de la lo-
calizacion de los terrenos, ubica-
dos en el antiguo Acuartelamiento
de Valdespartera, al sur de Zaragoza.

El convenio entre el Ministerio de Defen-
say el Ayuntamicnto de Zaragoza incluia
la construccion de casi diez mil vivien-
das, destinando un 97% de ellas a vivi-
endas de proteccion oficial. Este acuer-
do para la creaciéon de un nuevo barrio
supuso la mayor actuacion de vivienda de
proteccion publica bajo los criterios del
Plan Nacional de Vivienda 2002-2005.

Va]dcspartcra es considerada una ecociu-
dad debido a que cumple con los criterios
de desarrollo sostenible: urbanismo que
integra a personas de diferentes sectores
sociales, viviendas con un coste muy ac-
cesible, planteamiento de equipamien-
tos deportivos, lidicos, culturales...

Su vinculacidon a la cultura se aprecia,
por ejemplo, en algunos de los nombres
de sus calles, plazas o parques. Calle La
Diligcncia, en honor al viaje en carruaje
mis peligroso de John Wayne, Plaza Na-
nuk, el Esquimal como tributo al primer
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documental de la historia, o la Avenida
Casablanca, que revive uno de los clasi-
cos de la historia de la p:mta]la grandc.

En el barrio, todavia en proceso de
urbanizacién, cada vez se propo-
nen planes hosteleros y gastronomi-
cos mas innovadores. Dando un pasco
por sus cinéfilas calles, descubrimos
Nati Nacillas, la primera cafeteria
de Cspccia]idad de Va]despartcra.

Ubicado en la calle Luces de la Ciu-
dad, nos encontramos con un local es-
pecialmente acogedor y con una oferta
muy variada. Cafés especiales y torti-
tas para el desayuno, nachos con que-

Fig o1: Amplia oferta de dulces y desayunos en Nati

Natillas.

Fig oz: Ingredientes 100% italianos de la Pizzeria
Diavola.

Fig 03: Decoracion inspirada en la Italia de los 8o.

so para abrir el apetito, bagels para la
merienda, ¢ incluso una amplia variedad
de cécteles para los mas noctambulos.

Javier y Paula, que fucron compaficros
de trabajo en otra cafeterfa del cen-
tro de Zaragoza, decidieron crear un
negocio ideal “intentando desviarse
de los aspectos mas tradicionales de
la hosteleria”. Sin duda, lo consiguie-
ron. Tan solo cinco meses despucs de
la apertura, el Nati Natillas ya es una
de las cafeterias mas frecuentadas no
solo del barrio, sino de toda la ciudad.

Una de las razones de su éxito, ademas
de su ubicacion estratégica, es el servi-
cio del brunch. Se sirve en los dias fes-
tivos y fines de semana, y contiene: un
picnic con parte dulce y parte salada,
una bebida fria y otra caliente y un
postre. Una de las mdltiples combina-
ciones podrl'a ser: Smoothie,
café, dos croissants, huevos
rotos con bacon y una granola
con yogur y puré de mango.

Fig o4: Angeljun—
to a su companera
posan en la barra

del Dalai.

Fig o5: Enrico
posa junto a su

horno de piedm.
Fig 06: El equipo
de Nati Natillas

posando antes de
abrir sus puertas.

Ademis del completo servicio, en Nati
Natillas ponen todo su empefio en
esos pequenios detalles que hacen que
vuelvas a visitarlos. Un trato amable y
cercano, conocer el nombre de sus cli-
entes, generar empatia... todo lo po-
sible para que te sientas como en casa.

Después  de  caminar  durante  va-
rios minutos y seguir descubrien-
do mas lugarcs pintorescos del ba-
rrio, la esencia italiana nos conduce a la
Pizzeria Diavola. Regentada por Enrico
Maccioni en un local con un aspecto
exterior muy tradicional y un ambi-
ente de lo mas italiano en su interior.

"MUCHOS CLIENTES
VIENEN POR LA
RUTA DEL BRUNCH Y
DEL DESAYUNO"

Las dimensiones del local, segim nos
cuenta Enrico, no eran importantes
con tal de que el horno pudiese en-
trar por la puerta. Un aparato de mas
de 2500 kilos es el encargado de sa-
tisfacer con creces a los clientes de la
pequena pizzeria de la calle Desayuno
con Diamantes (la mismisima Audrey
Hepburn quedaria sorprendida si pro-
base una de sus pizzas artesanales).

Uno de los secretos de la popularidad
del restaurante es la materia prima.
“Mas del noventa por ciento del pro-
ducto es traido directamente de Italia.
La mozzarella fresca, varios tipos de
tomate...”. Ademas, para los que creen
que el secreto esta en la masa, los tra-
ba]wdorce del restaurante se retnen to-
dos los miércoles para trabajar en ella
y dejarla fermentar durante 24 horas.
Solo asi se logran resultados excelentes.

Quizas la filosofia de trabajo también
haya influido en el éxito del negocio. El
local ofrece un servicio de cenas de jueves
a domingo7 y de comidas y cenas durante
el fin de semana. “Buscamos que los tra-
bajadores vivan bien y estén contentos,
ast se ofrece siempre un buen servicio”.

También trabajan con plataformas de
reparto como Glovo, aunque segin nos
cuenta Enrico, el tamafo de alguna de
sus pizzas ha dado ]ugar a divertidas
anéedotas, excediendo la  capacidad
de las ya clasicas mochilas amarillas.

La Pizzeria Diavola no solo es fa-
mosa por sus pizzas. Segun uno de sus
muchos clientes satisfechos: “Para qué
vamos a irnos al centro si la mejor
comida italiana de Zaragoza esta en el
barrio”. Sus ensaladas, platos de pasta
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es como la las
a han conseguido consagrar
al Diavola como el italiano por ex-
celencia de la zona, o para muchos
comensales, de toda la ciudad.

A pocos metros de la pizzeria,
damos un salto intercontinen-
tal para desplazarnos a la India.
Dalai Valdespartera es un local
de tematica hindd situado en el
nimero 30 de la Avenida de Casa-
blanca. Aunque el aspecto renova-
do del negocio rcﬂcic lo contrario,
ya hace once anos desde que Angel
decidid embarcarse en su apertura.

“La idea era darle forma a Valdespar-
tera, que estaba empezando a po-
blarse. Aunque la intencion no era
solo abrir un bar de barrio, sino un
local puntero en la ciudad de Zara-
goza, que llamara la atencidn”, nos
cuenta su duefo con cierta emocion.

La tematica hindd, pcnsnda para dar-
le al Dalai un toque de persona]idad
y convertirlo en un lugar especial,
se aprecia en la tenue iluminacion,
los muebles exdticos, las figuras de
buddha distribuidas por todo el lo-

chﬂm Anch “la meticulosa

acion ayuda a que los clientes
que los visitan pasen un buen rato”.

Un servicio complcto es otra de
las  claves del negocio. Gracias
a que cuentan con doble licen-
cia (de noche v de dia) abren a las
diez de la manana y los fines de se-
mana pueden llegar a cerrar a las
cuatro y media de la madrugada.

Por sorprendente que parezca, en
Dalai puedes desayunar un buen café
con un dulce por la mafiana, y volver
por lanoche paradisfrutar de un con-
cierto y una copa (o las que surjan).

Su carta, con variedad de opcio-
nes celiacas, es la tl’pica en la que
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decidirte por tu plato favorito re-
quiere unos cuantos minutos de
reflexion y debate. Raciones clasi-
cas como las patatas bravas con
alsa especial de la ¢ .
ensaladas muy elaboradas, platos
para compartir como el cachopo
o el pulpo, sandwiches, dulces...
Aunque su verdadera especiali-
dad, segun afirma Angel, son los
huevos rotos o las hamburguesas.

La calidad y la laboriosa elaboracid

de todos sus platos es otro de los se-
cretos de su popularidad tanto en el
barrio como enla ciudad. La carta de
Dalai estd pensada para sorprender
a sus clientes: “Lo que buscamos es
hacer de platos sencillos algo espe-
cial. Siel cliente viene a comerse un
bocadillo, no queremos que se vaya
con la sensacion de haberse comido
cualquier cosa. Un buen bocadillo
pucdc‘ ser un auténtico manjar”.

Una bl‘CVC parada ¢n 121 gllStl'O )1111’11

“ME CUESTA UN
0JO DE LA CARA,
PERO CASI TODO EL
PRODUCTO ME LO
TRAEN DE ITALIA”

italiana, un desayuno especial en una
de las cafeterfas mas distinguidas de la
ciudad y un pequeiio momento de relax,
ensimismados por la mas pura esencia
hindd. Asi ha sido nuestro recorrido
hostelero por el barrio de Valdespar-
tera, un proyecto de urbanizacion to-
davia en proceso, pero con sorpren-
dentes propuestas gastrondmicas que
han llegado al barrio para quedarse.

Fig 07: Una de las especialidades de Nati Na-
tillas.

Fig 08-09: Amplio espacio y una atractiva dec-
oracion Hindii en el Dalai Valdespartera.

Fig  10: Las rartas caseras, es-
pecialidad del Nati atillas.

Fig 11: Arte urbano en las calles de Valdespar-
tera.

Hosteleria
#PorEIClima

Tu Impulso
mueve el-mundo

a1

Unete a Hosteleria #PorEIClima y actta por un entorno mejor.

Ademas de dar visibilidad a tu trabajo contra el cambio climatico, descubriras

nuevas formas de ahorrar en tu negocio y ser mas sostenible.

Entra ahora y apuntate: https://hosteleriaporelclima.es

48 qué esperas?



LA GASTRONOMIAES UNO
DE LOS EJES ESTRELLA PARA
POTENCIAR ELTURISMO“

:
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CRISTINA PALACIN, DIPUTADA DELEGADA DE TURISMO DE LA
DPZ, NOS HABLA DE LAS INICIATIVAS Y ACCIONES QUE SE ESTAN
LLEVANDO A CABO PARAPROMOCIONAR EL TURISMO EN LA
PROVINCIA DE ZARAGOZA Y DE COMO LA GASTRONOMIA SE HA
CONVERTIDO EN UN GRAN ATRACTIVO PARA POTENCIARLO.

ACABAN DE
LANZAR LA
CAMPARNA “VEN
Y QUEDATE
CERQUITA:
DESCUBRE
ZARAGOZA
PROVINCIA",
{QUE TALESTA
YENDO?

La campana esta funcionando muy bien,
con un alcance importante en todos los
medios y con un grado de empatia y
reconocimiento importante. La campafia es
la scgunda parte de un primer anuncio que
abogaba por “Descubre Zaragoza Provincia”
y el mensaje de “Ven y quédate cerquita” es
una campana 360°, esta lanzada en prensa
tradicional (television, prensa escrita y
radio) y también redes sociales tanto en el
perfil institucional de la Diputacién y en el
que pusimos en marcha en este mandato,
Descubre Zaragoza Provincia.

¢{QUE TIPO DE
TURISTAS
VISITAN LA
PROVINCIAY
QUE BUSCAN?

Estamos trabajando en atraer diferentes
perfiles de visitantes. Por una parte,
las familias con nifios en edad escolar
que buscan destinos con planes para
realizar en estancias cortas de dia o fin
de semana. Por otra parte, el turismo
activo o de aventura, un visitante mas
joven o con Cspiritu joven que busca
rincones de la naturaleza desconocidos
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para hacer senderismo o BTT, o
turismo fluvial. Y se sigue apost:mdo
por el turista cultural que va en busca
de patrimonio historico artistico,
de arquitectura contcmpordnca,
tradiciones pero también que va en
busca de una experiencia gastronémica

de calidad.

¢{ES MAS
IMPORTANTE
QUE LOS
PROPIOS
ZARAGOZANOS
HAGAN
TURISMO POR
LA PROVINCIA O
ATRAER GENTE
DE OTRAS
REGIONES O
PATSES?

Ambos rturistas son  necesarios y
bienvenidos pero hay que ser sensatos con
los recursos que tenemos en la institucion
provincial. Por ello, en este mandato
corporativo estamos priorizando sobre
los propios zaragozanos y por extension
a los aragoneses, y vecinos de provincias
limitrofes. La Diputacién esta realizando
un importante trabajo para poner en
valor el ingente patrimonio natural,
culcural - (monumental,  gastronomico,
de tradiciones) de los municipios a los
propios aragoneses que lo desconocen
mayoritariamente.

¢QUE
IMPORTANCIA
TIENE LA
GASTRONOMIA
COMO
ATRACTIVO
TURISTICO DE
LA PROVINCIA?

La gastronomia es uno de los ¢jes estrella
para potenciar el turismo. Tenemos una
provincia gcogra’ficamcntc tan amplia y
con varios ecosistemas que permite que
tengamos productos muy diversos y de
gran calidad. Pero insisto, los propios
aragoneses nos cuesta mucho reconocer
dicha excelencia. Desde la Diputacion de
Zaragoza hemos editado dos libros para
poner dichos productos en valor: “Joyas
gastronémicas dela provincia de Zaragoza
en la mesa” y “Joyas gastrondmicas de la
provincia de Zaragoza de la huerta” con la
editorial Almozara yen breve se presenta
un proyecto de rutas gastronémicas
con el que pretendemos que el turista
visite y conozca las empresas que estan
transformado producto en los municipios
de origen. Este proyecto tiene mayor
alcance porque también implica a bares
y restaurantes para que el turista pueda
disfrutar de dichos productos.

ARAGON
CUENTA CON
BUENOS
PRODUCTOS,
BODEGAS...

¢ TENEMOS
RECURSOS
PARA GENERAR
CONTENIDO
TURITSTICO
RELACIONADO
CON LA
GASTRONOMIA?

La experiencia gastronémica encaja
perfectamente  con la  tendencia  de
turismo cultural y de experiencias. Estoy
plcnamcntc convencida de la calidad de
los productos y sobre todo del talento
de las personas que estan detrds de los
proyectos. Hay que reconocer que muchas
empresas han realizado la transicion
de negocios familiares a generaciones
mis jovenes resultando negocios mis
tecnologicos —aunque en muchos de cllos
prima todavia lo artesanal-, y con mayor
grado de profesionalizacién gracias a la
formacion.

Quienes ostentamos la responsabilidad
publica tenemos la obligacién moral
de defender los recursos de nuestro
territorio por eso desde la Diputacién de
Zaragoza intentamos que los ciudadanos
reconozean que tenemos productos de
excelencia, tenemos talento entre muchos
emprendedores que estdn transformando
los productos, tenemos restaurantes
y bares regentados por profesionales
historicos pero también con nuevos
valores a tener en cuenta...

La gastronomia nos permite crear
sinergias con todos, con los productores,
transformadores  y  hosteleros  para
visibilizar y poner en valor lo que tenemos.
Defender nuestros productos significa
incorporarlos en nuestros hibitos de
vida, lo que supone calidad de vida pero
también consumirlos supone defender al
autdénomo o a la microempresa que desde
el territorio esta dando puestos de trabajo
directos ¢ indirectos, creando valor y
creando riqueza.

LA DPZ HA
VUELTO A
EDITAR LA GUTA
DE TAPAS 2022,
¢{CUAL ESEL
OBJETIVO DE
ESTE TIPO DE
INICIATIVAS?

El objetivo principal es mostrar la gran
oferta hostelera que tiene Zaragoza y
Provincia, y la riqueza cualitativa que nos
ofrecen los hosteleros. Podemos presumir
de hosteleria, y entre todos debemos
reivindicar Zaragoza y la Provincia como
marca donde disfrutar de las tapas y
en extension de una excelente oferta

gastronomica. No podemos olvidar que
con la pandcmia venimos de una ctapa
muy Complicada Cspecialmcntc para la
hosteleria.

La Diputacién de Zaragoza no dudé en
colaborar con el Gobierno de Aragon
en apoyar el plan de hosteleria. Pero
los empresarios necesitan el respaldo
mayoritario del pliblico y la Guia de
Tapas 2022 también contribuye a dicho
acercamiento, visibiliza talento de
la hostelerfa y también productos de
calidad, Y por tanto, ayuda a estimular el
consumo y por tanto, diferentes sectores
econdmicos.

ADEMAS DE
PARA ATRAER
TURISMO, LA
GASTRONOMIA,
LA HOSTELERTA
Y EL SECTOR
AGROALI-
MENTARIO SON
SECTORES MUY
IMPORTANTES
PARA FIJAR
POBLACION

EN LAS ZONAS
RURALES.
{TAMBIEN ES
IMPORTANTE
ESTE ASPECTO
PARA LA DPZ?

Es vital para la institucion provincial.
En a]guﬂos municipios zaragozanos la
densidad de la poblacion es menor a 10
habitantes por kilometro cuadrado, es
decir, scglin la Unién Europea estarfamos
hablando de desierto demografico.

Irénicamente algunas de estas zonas
ticncnunariquczaagrariayagroindustrial
porque producen productos tnicos, lo que
sirve para generar empieo, y por tanto,
fijar poblacion. Pero no olvidemos que
el objctivo tiene que ser ﬁjar poblacién
pero con trabajos dignos y servicios
dignos, y mantener servicios en areas
despobladas repercute directamente en
un coste mayor.

Los alcaldes y alcaldesas, de rtodos
signos politicos, trabajan por mantener
sus pueblos vivos, por ello es necesario
poner en valor el trabajo de agricultorcs
y ganaderos de los municipios antes de
que tengamos un grave problema. En
un mundo globalizado el turista cuando
viaja, y el consumidor que somos en el
dia a dia, tenemos que reivindicar los
productos de cercania y de mercado,
porque en definitiva es una apuesta
por nuestra agricultura, por nuestra
ganaderia y por nuestra industria
agroalimentaria, algo que la hosteleria
entendié hace mucho tiempo como
reflejan sus cartas y ments.

ADEMAS DE
RELACIONADAS
CON LA
GASTRONOMIA,
LA DPZ
PROMOCIONA
RUTAS
TURITSTICAS
CON
DIFERENTES
TEMATICAS:
SENDERISTAS,
DE MUDEJAR,
CON
ACTIVIDADES
FLUVIALES...
{QUE
ACEPTACION
TIENEN ESTE
TIPO DE
PROPUESTAS?

El nivel de aceptacion es excelente,
cuando hemos ofertado viajes 0
excursiones se agotan r:ipidamcntc. Esta
funcionando muy bien todo el turismo
relacionado con la naturaleza -tanto
de aventura como familiar- porque
muchos descubren recursos de nuestros
municipio.

Y respecto al turismo cultural, ademas
del patrimonial que viene funcionando
de un modo estable, estamos
potenciando el turismo gastronémico y
estamos convencidos de que, por calidad
y porque va a generar sinergias, va a
ser muy positivo para todos, y desde
luego el sector hostelero tiene una gran
rcsponsabilidad para que el visitante
y el turista sea un prescriptor de los
productos y de sus negocios.
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LADPZLANZA UN FOLLETO
DE TURISMO FLUVIAL EN LA
PROVINCIA DE ZARAGOZA

OFRECE LOCALIZACIONES EN LAS QUE REFRESCARSE, RELAJARSE

O INCLUSO REALIZAR ACTIVIDADES ACUATICAS. LOS FOLLETOS SE

HAN DISTRIBUIDO Y LOS USUARIOS PUEDEN UTILIZAR UN QR PARA
GUARDAR EL MAPA EN SU SMARTPHONE.

a Diputacién de Zaragoza ha edi-
| tado un nuevo folleto con cua-

renta propuestas de  turismo
fluvial en la provincia. El catalogo
lleva incorporado un codigo QR para
guardar el mapa en el teléfono movil y
consultar la ficha de cada localizaciéon
cuan-do el usuario lo desee. En el co-
digo, ademas de la ubicacion exacta de
cada uno de los puntos, sc recoge toda
la informacién necesaria para los turis-
tas y fotografias del paraje. Incluso al-
gunos de ellos incluycn vista de 3609.

Para difundir esta novedosa propuesta,
se editaron mas de diez mil ejemplares,
distribuidos en las oficinas de turismo y
disponibles para su dcscarga en la web
de turismo de la institucién provincial.
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Cristina Palacin, la diputada dclcgada
de Turismo de la Diputacién de Zarago-
za, destaco: “Es el momento idénco para
disfrutar de estos destinos. Desde las ins-
tituciones debemos reivindicar el patri-
monio de nuestra provincia. Tenemos un
patrimonio medioambiental riquisimo ¢
ingente pero lamentablemente descono-
cido por los aragoneses. Con este folleto
pretendemos acercarles estos lugares de
una manera responsable y sostenible”.

La diputada sostuvo que los cuarenta
destinos “abogan por descubrir un turis-
mo fluvial y demuestran que la provincia
de Zaragoza tiene una riqueza ambiental
cstupcnda a lo 1arg0 del Ebro, en la Ri-
bera Altay enla Baja, en el mar de Caspe
y 1o solo en estas zonas mds representa-

tivas, sino también en parajes situados a
lo largo del rio Piedra, el Mesa o el Jaraba.

El folleto fisico ofrece un mapa con to-
das las localizaciones de los diferentes
parajes, entre las que hay lugares para
disfrutar de la fresca, descubrir el pa-
trimonio hidriulico de toda la provincia
de Zaragoza, realizar mlﬂtiplcs activi-
dades nauticas, practicar cicloturismo
con vistas accesibles, lugares donde ob-
servar aves, relajarse en un balneario,
pasar un rato divertido en un embalse,
practicar senderismo y pesca dcportiva...

En cada uno de los parajes, se in-
dica el tipo de actividad que se pue-
de realizar para que el turista escoja
su  destino segun sus preferencias.

El folleto fisico ofrece
un mapa con todas las
localizaciones de los
diferentes parajes
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El codigo QR permite a los usuarios in-
corporar el mapa de todos los parajes
ala aplicacién de Goog]e Maps de su
teléfono movil, de modo que permanece
guardado sin necesidad de volver a esca-
nearlo. En la :1p1ic;1cién, ¢l usuario pue-
de interaccionar y consultar toda la in-
formacion de los lugares: caracteristicas,
actividades a realizar, ub 5n, coOmo
llegar, puntos de interés cercanos, ctc.

Néstor Jiménez Torrecilla, educador
medioambiental de la empresa Ebro-
nautas, explicé: “son destinos sorpren-
dentes, tenemos un patrimonio fluvial
que esta por explotar. Podemos tenerlos

Através de estos codigos QR podras

acceder al mapa de todos los pa-
rajes en la aplicacién de Goog]e Maps
de tu telé¢fono movil, de modo que
permanece guardado sin necesidad de
volver a escanearlo; asi como al folleto
de turismo fluvial, que recoge la Cxpli—
cacion de cada uno de los parajes con la
informacion necesaria para los turistas
y fotografias del lugar. Algunos de el-
los, incluso, incluyen vista de 360° del
Ppaisaje.
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guardados en una aplicaciéon tan cono-
cida como Googlc Maps sin necesidad
de tener que instalar otra. Esto nos per-
mite no solo ubicarlos, sino conocer lo
que hay a su alrededor a través de la in-
formacion de las fichas digitalcs, descu-
brir la provincia, pernoctar en nuestros
pucblos y saborear nuestra gastronomia”.

En ¢l folleto aparccen lugares tan espe-
ciales como la Estanca de Borja, el pozo
P{galo, el Salto de Batan, el pozo de los
Chorros, la presa romana de Almonacid
de la Cuba, el Aguallucvc de Anento, la
barca de Torres de Berrellén, el acueduc-
to de Las Trabas, Ojos de Pontil, los es-

QR PARA
DESCARGAR EL
FOLLETO.

trechos del Huerva, la Casa del Barquero
de Pradilla de Ebro, el Pozo Redondo, el
Azud y los estrechos del Isuela, el Azud
de Bijuesca, el Monasterio de Piedra, la
Poza de Puendeluna, el Molino Harinero
de Alborgc, el Embarcadero de Escatron,
las Pozas del A]ga s, el Sendero de las
Hoces del Piedra, las Lagunas de Gallo-
canta o el embarcadero de Cinco Olivas.
Todos cllos son parajes aptos para todo
tipo de turismo: con amigos, deportivo,
familiar... Ademas, todos tienen un facil
acceso y ofrecen a los turistas experien-
cias muy interesantes pasadas por agua.

QR PARA
ACCEDER AL
MAPA.

DESCUBRE
LARAGOZA
PROVINCIA

Porgue no
hacefalta
hacer miles
de kilometros
para llegar al
paraiso..

DIPUTACION
D ZARAGOZA

]

Laguna de Gallocanta

#descubreZaragozaprovincia

[O] descubrezaragozaprovincia.es
#venyquédatecerquita
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BAR FAUSTO

EL BAR FAUSTO SE TRASPASA TRAS 28 ANOS DE VERMUS, ANCHOAS
Y SERVICIOS A CARGO DE MANOLO FRAGO Y ENCARNA CIRES, QUE SE
DESPIDIERON ESTE PASADO 22 DE MAYO DEL MITICO LOCAL ZARAGOZANO.

anolo en la barra, Encarna en la
cocinayelvermi comomomento
estrella del dia han conformado

la receta del éxito del Bar Fausto durante
mas de 28 aftos. Un negocio que sin duda
alguna ha conseguido ganarse el carifo
y la fidelidad de buena parte de la ciu-
dad, convirtiéndose en uno de los lugares
de referencia del aperitivo en Zaragoza.

“Lo que mas agradcccrcmos siempre es el
carifio de la gente”. Con estas gratas pa-
labrasse despiden Manolo Fragoy Encarna
Cirés, ducfios hasta el pasado 22 de mayo
del ya traspasado Bar Fausto, un clasico
en el barrio Jesus, y que se ubica en el
I ! . .
numero 26 de la calle homdénima al barrio.

Con la calidad siempre por bandera, es-
tos hosteleros han conseguido vender
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durante casi tres décadas miles de an-
choas, gambas, calamares, ¢ incluso
la inventada “Croqueta de Vinagri-
llos”, con una carta limitada pero cen-
trada en el culto al género fresco.

Un servicio a la antigua usanza, con
tapas recién hechas y un ambiente Uni-
co que se construye entre el interior y
su particular y ajardinada terraza, han
conseguido “el carifio de toda la clien-
tela, que es lo mas bonito y gratificante
después de todo el sacrificio que esto
supone”, declara Encarna. “Nos senti-
mos muy queridos, te asombra a ve-
ces, no nos colgamos ninguna medalla,
pero la gente valora las cosas mas de lo
que nos habriamos imaginado”, afade.

Los ya exduefios del negocio pusieron fina

su etapa con un vermu popular el domin-
go 22 de mayo, como forma de devolver
ese carino que les inunda vermu tras ver-
mu, especialmente los fines de semana.

Lo cierto es que Manolo y Encarna no
son los primeros duefios de este pun-
to neurdlgico de la margen izquicrda
de la capital aragonesa, ya que ¢l lo-
cal cuenta “con mas de 8o anos de his-
toria”, scgt'm declara el propio Frago.

El bar pertenecia a Goya y Fausto, que
dio nombre al negocio, y su cspeciali—
dad era la misma que estos profcsionalcs
han desarrollado durante casi 3 décadas.

Ambos profesionales de la hosteleria se
han ascgurado de que su jubi]acién no
suponga la pérdida del legado del Bar
Fausto, igual que la mantuvieron ellos en
su momento. El local ha sido traspasado
a Eduardo y Maria, una joven pareja que
lleva trabajando con ellos 4 anos y que
han aprendido junto a Manolo y Encarna
muchos de los trucos y claves del negocio.

Esta nueva etapa del Bar Fausto sc es-
tila mas bien como una continuidad de
la tradicion del vermu, con esperanza de
que la esencia de este bar “de toda la vida”
centrado en la tapa antigua no se pierda.

EL CONCURSO DE TAPAS
TRIUNFA POR EUROPA

LA CLANDESTINA PRESENTO SU TAPA'CRUZ DE
NAVAJAS', GANADORA DE LA EDICION DE 2019,

EN TASTE OF DUBLIN, UN IMPORTANTE EVENTO

GASTRONOMICO IRLANDES

T | Concurso de Tapas de Zaragoza no
—{ solo es uno de los principalcs y mas
A__d prestigiosos eventos gastrono’micos
que se celebran en Espana. Es el cercamen
oficial de tapas mdas antiguo de nuestro
pais y, por lo tanto, del mundo, y su trayec-
toria y nivel le ha llevado a traspasar, en
numerosas ocasiones, nuestras fronteras.
En 2018, por ejemplo, en una gira de pre-
sentacion que llevd al Concurso de Tapas
organizado por Cafés y Bares por varias
ciudades espatiolas, se llegd hasta la ciudad
francesa de Burdeos, y ya han sido varias
las ocasiones en las que algunas de las tapas
prcmiadas se han prescntado en diferentes
ferias gascronomicas europeas.

El dltimo establecimiento en promocionar
nuestra gastronomia a nivel internacional
ha sido La Clandestina, con su tapa ‘Cruz
de Navajas’, una navaja en ajoblanco con
melocoton de Calanda encurtido, gel de
cava aragonés, reduccion de pata de vaca,
coral de borraja y piel de limdn, con la
que se proclamé ganadora del Concurso
de Tapas de Zaragoza en 2019. Su co-
cinera y copropietaria, Susana Casanova,
fue la encargada de la puesta en escena
en Taste of Dublin, un prestigioso festi-
val gastronémico, gracias a Saborea Es-
pafia, Zaragoza Turismo y la Asociacion
de Cafés y Bares de Zaragoza y provincia.

Fue el pasado 16 de junio con motivo de
la celebracion del Dia Mundial de la Tapa.

El ‘Umami Marino’ de Nola Gras, promo-
cionado en los Paises Bajos

Ademas, con motivo de la celebracion de
este dia, la cuenta oficial de Turismo de
Espafia en Paises Bajos (@SpanjeNeder-
land en Twitter) ha publicado una serie de
videos con el objetivo de promocionar la
gastronom{a y turismo de Espafia. Entre
cllos, destaca ¢l grabado en Zaragoza, en
plcna calle Alfonso, con la tapa ‘Umami
Marino’, de Nola Gras, ganadora del Con-
curso de Tapas de Zaragoza en 2021

i i 8 e T s i, ot i

SETRASPASA BAR
MULTILICENCIA
EN EL BARRIO DEL
ACTUR

Se traspasa negocio en el Actur

en pleno funcionamiento, de 350
m?, totalmente acondicionado,
con terraza activay multilicencia
(ludoteca, cafeteria, celebracidnes
y eventos).

En cuanto a su ubicacidn, esta
situado en el barrio de El Actur,
junto a colgeios, institutos y una
Escucela de Idiomas.

TIf: 651344 728
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“EL CONSUMO AL AIRE
LIBRE CADA VEZ ESTA MAS

DEMANDADO"

Natalia Chueca, consejera de Servicios Piiblicos y de Movilidad del Ayuntamiento de Zaragoza | Daniel Marcos

NATALIA CHUECA, CONSEJERA DE SERVICIOS PUBLICOS Y
MOVILIDAD DEL AYUNTAMIENTO DE ZARAGOZA, REPASA LA
SITUACION ACTUAL DE LA HOSTELERTA Y EL TRABAJO CONJUNTO
QUE SE ESTA LLEVANDO A CABO DESDE EL CONSISTORIO.

LA CONSEJERTA
DE MOVILIDAD
Y SERVICIOS
PUBLICOS
TIENE CIERTA
RELACION CON
EL SECTOR
HOSTELERO,
DESDE EL USO
DEL ESPACIO
pUBLICO
PARA LOS
VELADORES,
LOS KIOSKOS
DESTINADOS A
SERVICIOS DE
HOSTELERIA...
¢ CUALES SU
RELACION CON
EL SECTOR?

Desde la Conscjcrl’a de Movilidad y
Servicios Publicos también se lleva
la gestion del espacio publico, que es
basicamente donde mas cambios ha habido
en todos los aspectos desde que empezamos
en el Gobierno en 2019. Primero porque la
COVID nos hizo que el espacio pablico y el
espacio al aire libre fuese el el salvavidas del
sector de la hostelerta, indepcndicntcmcntc
de que pueda haber ayudas economicas
directas, exenciones fiscales, etc. Pero
al final creo que la mayoria del sector de
la hosteleria lo que queria, y lo que sigue
queriendo, es poder trabajar y ganarse la
vida con su trabajo mas alld de ayudas. El
haber sido tan rdpidos en permitir trabajar
en el exterior y un mayor aprovechamiento
del espacio pﬁblico por parte de Ila
hosteleria, en un momento donde los
interiores no se podian utilizar, es lo que
ha pcrmitido evitar el cierre de muchos
establecimientos que, de otra forma, no
hubiesen podido seguir adelante.
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VENIMOS DE
UNOS ANOS
MUY DUROS
EN LOS QUE
TODOS LOS

SECTORES HAN
TENIDO QUE
ADAPTARSE
A LA NUEVA
SITUACION.

iCOMO HA
CAMBIADO

LA PANDEMIA
LAS POLITICAS
MUNICIPALES?

Un factor muy importante en ese asepcto
fue la velocidad de actuacion. Si el Estado
de alarma fue un 14 de marzo, el 8 de mayo,
apenasunmes y medio después, ya teniamos
el primer decreto donde se pcrmitl’a esa
ampliacién del espacio pﬁblico yse instruia
sobre cuales eran las condiciones que
luego se regularfan en la ordenanza para
que cualquier euro que se fuese a invertir
en toldos, en plataformas... fuese con las
condiciones estéticas y con las condiciones
que luego se iban a exigir en la ordenanza.
Se pcnsé con mucha anticipaci(’)n en que
no se ma]gastase ni un céntimo de los
hosteleros. Después se ha visto que las
plataformas y el espacio ampliado eran un
una ayuda importante para el sector, por
lo que se ha dado una seguridad jurl'dica
a esta situacion; circunstancia que no ha
sucedido en otras ciudades. En Zaragoza
lo que hemos hecho ha sido consolidar ese
cambio, porque no solamente la necesidad
era en un momento de pandemia, sino que

tambicn era en un momento en el que han
cambiado los hiabitos de los ciudadanos
y donde lo que se demanda es consumir
al aire libre, ocupar el espacio publico y
estar en espacios ventilados. De hecho, el
uso del espacio pﬁblico en las terrazas de
plataforma es algo que estaba en nuestro
programa clectoral de 2019. EI COVID
nos ha llevado a adelantar la ordenanza en
1ugar de hacerlo a la mitad de la 1cgislatura,
pero ya en el programa lo que querfamos
era permitir un mayor aprovechamiento

del espacio publico.

CON ESTA
NUEVA
ORDENANZA
DEL USO DEL
ESPACIO
pPUBLICO,
¢{TAMBIEN
EXISTEN
HERRAMIENTAS
PARA PODER
CONVIVIR

Y EVITAR
PROBLEMAS?

Es una ordenanza donde se es mas generoso
con el uso del espacio publico, pero a la
vez también mas exigente en cuanto a
su cumplimicnto. Existen herramientas
para que a quicnes no cumplen con la
ordenanza, se les pueda quitar la licencia y
evitar problemas. Se trata de que se pueda
convivir con mayor tranquilidad y respetar
los distintos derechos de los ciudadanos.
Hacer un mayor uso del espacio publico,
pero ala vez respetar el derecho al descanso
y el derecho a la circulacion de las personas.

¢{QUE
IMPORTANCIA
TIENE LA
HOSTELERTA
PARA UNA
CIUDAD COMO
ZARAGOZA?

Nosotros teniamos muy claro que el sector
de la hostelerfa esta conformado por miles
de familias de autdénomos que, muchas
veces, son los que mueven la economia
y generan otros miles de empleos, y que
requieren una ayuda y ponerlos en valor.
Creo que hemos demostrado que para
NOSOLros es un sector muy importante,
pero por todo lo que conforman. Tanto a
nivel de empleo como a nivel de los miles
de autdnomos que hay detras, persona
a persona, y que muchas veces no son los
que reciben las ayudas por parte de los
gobiernos socialistas.

TAMBIEN SE HA
ACOMETIDO
UNA
RENOVACION
DE LOS
KIOSKOS
DESTINADOS

A HOSTELERITA.
{CUALESEL
OBJETIVO Y QUE
QUEDA POR
HACER?

Muchos contratos de concesion estaban
caducados por lo que hemos tenido
que poner orden en este asunto, exigir
unas inversiones en espacio pﬁblico con
precios econdmicos para poder CXp]OtS.T
estos negocios. Hemos solicitado mas de
35 kioskos en total, unos son de prensa,
otros son de flores, otros son restaurantes
donde queremos  que contribuyzm a
la imagen de la ciudad y al servicio.
Los hosteleros tienen que tener también
la oportunidad de recuperar la inversion,
por lo tanto ya no son kioskos donde
solamente tomar unas patatas y unas
olivas, sino que son kioscos donde se puede
comer o cenar. Pero en definitiva, lo que
hemos introducido en los pliegos es un
canon importante para el Ayuntamiento
para que haya un retorno de ese beneficio
econdmico, ademas de una inversiéon con
unos criterios estéticos de uniformidad
para que todos los kioskos tengan un
imagen reconocible. Ademas, los kioskos
ahora deben ofrecer actividades culturales.
El siguiente paso serd preguntar en los
diferentes distritos y barrios nuevos si
ven la necesidad de que haya nuevos
kioskos, quizds mas pequenitos  pero
que pucdan prestar  este  servicio
en todas las zonas de la ciudad.

TAMBIEN

SE ESTA
TRABAJANDO
EN TEMAS
MEDIO-
AMBIENTALES,
COMO LA
RECOGIDA
SELECTIVA DE
RESIDUOS DE
VIDRIO.
¢{CUALESEL
OBJETIVO

DE ESTE
SERVICIO Y QUE
IMPORTANCIA
TIENE?

Es un tema muy importante. Con el nuevo
pliego que entrard en vigor en el segundo
semestre de 2022 vamos a trabajar codo
con codo con la hosteleria para mejorar la
recogida de residuo de vidrio y orgdnico que
son los que mas se producen. Pero también
aprovecho para hacer un llamamiento y
recordarle a todo el sector de la hosteleria
la obligacion que tiene de limpiar el espacio
de pdblico que utiliza, sobre el que tiene la
licencia. Debemos cuidar la imagen de la
ciudad y trabajar todos los aspectos. Otro
aspecto a controlar es el de las colillas,
puesto que los fumadores se alejan de las
terrazas para fumar y el residuo se queda en
las zonas de alrededor. También debemos
cuidar estos aspectos. .

POR ULTIMO,
QUE BALANCE
HACES DE
ESTOS ANOS
DE GESTION,
SOBRE TODO
CON LA
DIFICULTAD
QUE HA
SUPUESTO
EL COVID Y
CUALES SERAN
LAS LINEAS
DE FUTURO

A TRABAJAR
DE AQUT AL
FINAL DE LA
LEGISLATURA.

El COVID es verdad que nos ha puesto
la situacidon mds complicada y una
situacion totalmente excepcional, pero
lo hemos gestionado en todo el mundo.
Es una situacion con la que todos los
ayuntamientos hemos tenido que vivir.
Para mi el mayor reto fue la situacion
tan desastrosa que me encontré en la
Consejcrl’a cuando Hcgué al Gobierno.
Nunca imaginé encontrar mas de 100
contratos caducados y por licitar. La
situacion era de caos absoluto. Cuando
Hcgué la situacion de suciedad de la ciudad,
de abandono de los drboles que se habian
dejado de podar creando una situacion de
riesgo... esto fue el mayor reto. Yo creo que
la ciudad, a pesar de que todavia no hemos
podido implementar el nuevo contrato de
limpieza, estd mis limpia simplemente con
los recursos que habia antes, poni¢ndolos
a trabajar y gestionzmdo mejor, y ahora
vamos a notar un gran cambio en este aflo
que llega por delante con la entrada de
las nuevas inversiones, nuevos servicios,
nuevos operarios, pero también en todas
las zonas verdes que se han convertido en
espacios esenciales de la ciudad. La ciudad
estamucho mds bonita desde hace un par de
afios, poniendo flores, plantando 4rboles,
ocupindonos de las plazas... La situacion
de la ciudad no tiene absolutamente nada
que ver con lo que habia en ese momento.
Por otro lado, con todo lo que son los
retos del trabajo ordinario esta ¢l COVID
aunque la situacion mds complicada ya ha
pasado, fue un momento complicado poner
a funcionar la Conscjcrl’a y adjudicar los
contratos para poner en marcha las mejoras
que van a suponer un cambio relevante.
Esperamos que la ciudad y los ciudadanos
noten, y por supuesto el sector hostelero,
que la ciudad estd mds bonita y que estamos
consiguiendo que la gente se involucre,
salga a pascar, a consumir y a disfrucarla.
Por otro lado, también hemos hecho que
Zaragoza vuelvaasonaren Europay Espana.
Antes se ofa hablar de nuestra ciudad por
cl periodo de la Expo, pero de eso han
pasado ya 14 afios. Hasta estos dos tltimos
afios, Zaragoza no salia por ningin lado,
parecia que hubiese desaparecido del mapa
y la hemos vuclto a poner en el mapa.
Por lo tanto eso atrac a turistas y eso cs
consumo y actividad econdmica.
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UN CENTRO JOVEN Y CON

UNA IDEA CLARA:"FORMAR
PARA TRABAJAR"

CAFES Y BARES POTENCIA EL CRECIMIENTO
PERSONAL Y PROFESIONAL A SUS ASOCIADOS
MEDIANTE UNA AMPLIA OFERTA DE CURSOS.

a Asociacion de Cafés y Bares sigue

apostando fuertemente por la for-

macion continuada como la clave
para la profesionalizacion del sector de la
hostelerta. Por ello, a pesar de ser un centro
de corta trayectoria, que ha estado mar-
cado por el desarrollo de la pandemia en
la que la gran parte de los esfuerzos de la
Asociacion se han destinado a dar cober-
tura a los socios, se han scguido ofertando
un amplio catalogo de cursos y talleres de la
mano de profesionales con el fin de facili-
tar el acceso a la formacion a sus asociados.

El objetivo principal de esta oferta de for-
macion no es otro que formar alumnos y
alumnas que sean capaces de desenvolv-
erse adecuadamente en el entorno laboral.
“Para que un centro funcione debe estar
acompaiiado de un buen proyecto, con una
idea clara de cémo queremos que nuestras
alumnas y alumnos se enfrenten al mercado
laboral en hosteleria”, aseguran desde la
Asociacion. La idea del centro es muy clara:
formar para trabajar; ofrecer las herramien-
tas necesarias a los alumnos y alumnas para
desempenar diferentes oficios en hostel-
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erfa con un alto grado de profesionalidad,

Para ello, el aprendizaje no se queda en las
aulas, sino que desde la Asociacion tam-
bi¢n evaldan sus cursos para poder ofrecer
la mejor experiencia. Las acciones para la
evaluacion de la calidad de los cursos y la
identificacion de aquellos procedimien-
tos que representan motivos de queja se
abordan con una atencion pc:rsormlizada7
humana y continua, que brinda el personal
del centro (profesoras, profesores, per-
sonal administrativo y gcstor), de acuer-

do con estos estindares definidos para
una practica profesional competente y
responsable, con el propésito de lograr
la satisfaccion de nuestros alumnos y
alumnas y la mejora continua del centro.

Encre las acciones llevadas a cabo para
garantizar dicha calidad, destacan las la-
bores de acompanamiento a los alumnos
y alumnas, como las tutorias personaliza-
das con profesores para el mejor enten-
dimiento de la materia, la elaboraciéon de
un Plan de trabajo, el servicio de orient-
acion, el acompanamiento y seguimiento

de los alumnos y alumnas durante el
desarrollo del curso o la visita a dife-
rentes empresas del sector, entre otras.

PROYECTOS DE INCLUSION

El programa Saber de Hostelerfa se en-
tiende como un proyecto de ensefianza-
aprcndizaje de téenicas de hosteleria que
tiene como finalidad la inclusion de per-
sonas en situacion de riesgo social y el de-
sarrollo de su comunidad. A través de una
gran oferta de cursos formativos se pre-
tende estimular la creatividad y promover
las aptitudes sociales de los y las partici-
pantes, como la cooperacion, el trabajo en
equipo que tan importante es en hosteleria,
la solidaridad, el esfuerzo, la supcraci(’)m la
comunicacion, la autoestima y la partici-
pacion, a partir del aprendizaje de téenicas
y oficios como auxiliar de cocina, pcrsonal
barra, sala o terraza, digitalizacién para
hosteleria, etcétera.

La digitalizacién en el sector es una de las
areas clave de estos cursos y esta enfocada
tanto a los asociados, como los futuros tra-

bajadorcs y trabajadoras del sector. Se trata
de preparar a los alumnos y alumnas para
trabajar con las diferentes herramientas de
facturacion, cobro y reservas digitales que
existen en el mercado y que cada vez son
mis utilizadas y Cxigidas. Para ello, en el
centro se dispone de diferentes dispositivos
para un aprendizaje prﬁctico. Este proyecto
se lleva a cabo en colaboracién con la Con-
sejeria de Economia, Innovacion y Empleo
del Ayuntamiento de Zaragoza

Por otro lado, se mantienen en el cat:ilogo
los cursos mas tradicionales como el curso

dC manipulador dC alimcntos y alérgcnos [¢]
Cl dC cocina av:mzada, entre otros.

LOS DOCENTES DEL CENTRO

Los docentes del centro de formacion de
Cafés y Bares son profesionales reconoci-
dos dentro del sector de la hosteleria que
cuentan con una gran experiencia a sus es-
paldas. Estos se encargan de ensefiar a los
alumnos y alumnas a ¢jercer la profesion
con un gran grado de profesionalidad y a
codmo enfrentarse a las diferentes situacio-
nes que pucdcn darse en los establecimien-

Mnlwm@ahm«a@

a Asociacion de Cafés y Bares co-

labora con diferentes organizacio-

nes sociales con el fin de estable-
cer un puente hacia el emplco para
aquellas Personas que se encuentran en
Tiesgo de exclusion y que buscan una se-
gunda oportunidad para la formacion y
el aprcndizajc.

Por ello, para mejorar su Cmplcabilidad
en el sector de la hosteleria se han esta-
blecido acuerdos con Cruz Roja de Zara-
goza y con Plena Inclusion, para que los
alumnos participantes tengan la posi-
bilidad de adquirir pequenas pﬂdoras de

formacion de la mano de profesionalcs

del sector Yy un primer acercamiento al
mercado laboral. En todos los proyectos,
realizan salidas a establecimientos asocia-
dos para podcr ver in situ como funcionan
los diferentes tipo de establecimientos.

Dentro de los proyectos realizados con
Cruz Roja, los alumnos reciben for-
macion de auxiliar de cocina, auxiliar
de barra, cocina industrial y catering, y
digitalizacién, redes y fotograf{a de pro-
ducto. En cuanto a los alumnos de Plena
Inclusion, pucdcn acceder a formacion
como auxiliares de restaurante y bar
—cspccialmcntc dirigido a personas con
discapacidad intelectual-.

Foto or: Alumnos en el Centro de Formacion de Cafés y Bares.

Foto 02: Visita a uno de los establecimientos asociados.

Foto o1-03: Diferentes cursos de hosteleria im-

| partidos en el Centro de Formacion.

Foto og4: Visita a la fabrica de Ambar.

tos, pero también apuestan por su creci-
miento personal.

“Los alumnos y las alumnas buscan en los
docentes una ayuda para avanzar en su
desarrollo personal y en sus valores. Una
persona que, ademas de ser un gran pro-
fesional en su materia, les pueda ayudar
a desarro-llar los valores civicos necesa-
rios para enfrentarse a la vida”, decallan
desde el centro. Para conseguir este obje-
tivo nuestros docentes transmiten valores
como la responsabilidad, la flexibilidad, la

. . )
mediacion o el trabajo en equipo.
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BAR LOS ANGELES

DESPUES DE MAS DE CUARENTA ANOS, EL BAR UBICADO EN EL
NUMERO OCHO DE LA AVENIDA FRANCISCO DE GOYA CIERRA SUS

PUERTAS.

Y1 bar Los Angeles tiene todo lo que
—{ debe tener un bar. La prensa es-
A_dperando en la barra todas las ma-
flanas, un repertorio de la mejor varie-
dad de tapas para la hora del vermd y
a Miguel, un propictario con carisma
de sobra para conseguir que Los Ange-
les se convierta en tu bar de confianza.

Hotel Ramiro I, Gran Hotel, Bar Los
Angeles... En total, Miguel acumula mis de
cincuenta afos dedicados a la hosteleria.
Cuando decidid ponerse al frente del bar
de la Avenida Goya tan solo tenia vein-
ticuatro afios. Hoy, despucs de atravesar
tres operaciones de pierna, el hostelero
decide bajar la persiana definitivamente.
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Todo el trabajo que supone tener un bar
en una zona tan concurrida, desde la jubi—
lacion de su mujer, solo recac en Miguel y
en una camarera que le ayuda durante los
fines de semana. Este esfuerzo, y todo el que
ha acumulado en sus mas de cincuenta afios
de hostelero, es demasiado exigente para
un hombre de casi sesenta y cinco afios.

Ademas, la pzmdcmia causo importantes
estragos en el desarrollo del negocio. “Las
restricciones en la hostelerfa nos perjudi-
caron mucho. Todos los bares pequetios
sin terraza como éste sufrimos mucho”,
contaba Miguel. Ademds, una rotura de
clavicula tras un accidente dificuled to-
davia mas al hostelero la salvacion del bar.

Todos estos factores han influido en el
cierre, pero la familia ha sido el argu-
mento con mas fuerza para decir adids a
toda una vida detras de la barra. “Después
de tantos afios trabajando, casi no he po-
dido disfrutar de mis hijos7 asi que ahora
que tengo un nieto, quicro disfrucar de ¢I”.

Aunque Migucl nunca ha estado solo. Para
¢l, su clientela ha formado parte de su fami-
lia durante toda la historia del Los Angeles.
“He llegado a conocer a generaciones ente-
ras, de abuelos, padrcs y nietos. Sin duda, lo
que mas echaré de menos del trnbajo son mis

clientes”, nos contaba con cierta melancolia.

También se le pucde coger carino a un local.
Dcspués de varias reformas para optimizar
el espacio y muchas disputas con el Ayun-
tamiento, que terminaron con el cierre del
comedor de la planta de ;1]0;1]'0, a Migucl ya
todos los vecinos de la zona les supondra un
esfuerzo pasar por la Avenid} Francisco de
Goyayver lapersiana de Los Angeles bajada.

A fmales del mes de junio tocard des-
pedirnos de las mejores salmueras de la
zona, de la salsa rosa de las gambas mas
cotizadas de la avenida, y de Migucl,
que pasa al otro lado de la barra despuds
de "toda una vida dando lo mejor".

AVUELTAS CON LAS

TERRAZAS Y VELADORES EN

UN ENTORNO POST-

a pandcmia del COVID - 19 ha su-
puesto un cambio de paradigma en
muchos aspectos de nuestra vida co-
tidiana. Un entorno econdmico, juridico,
social, sanitario, etc. excesivamente cam-
biante, ha Cxigido actuaciones ra’pidas alas
diferentes Administraciones Publicas, con
mayor o menor acierto, scgt'm los casos.

La flexibilizacion de los criterios inter-
pretativos de la Ordenanza para la Insta-
lacién de Terrazas y Veladores de Zara-
goza de 2012, a comienzos del afo 2020,
pcrmitié compensar las limitaciones al
desarrollo de las actividades hosteleras
impuestas — especialmente, las restric-
ciones de los aforos interiores —, lo cual
garantizo la supervivencia financiera de
infinidad de negocios locales. Pero no sélo
eso, sino que ademds sentd las bases de
una nueva norma reguladora de la mate-
ria, en ciertos aspectos innovadora, la cual
sirvio como modelo de actuaciéon a otros
municipios que decidieron avanzar en el
mismo camino; y proporcionada, pucs a
pesar de que hay quien sostiene que fa-
vorece a las actividades hosteleras, en no
pocos aspectos significativos es mucho

mds restrictiva que su antecesora: espe-
cialmente en lo que respecta al horario de
las actividades y al régimen sancionador.

La cxpansién de los veladores, que surgié
como una situacion tcmporal y transi-
toria ante un problema excepcional — la
inmensa mayoria de estas ampliaciones,
se concedieron antes de la aprobacién
de la actual Ordenanza — esta siendo
objeto de revision a través de las Licen-
cias de Ocupacion para el presente afio
2022, las cuales no sélo reducen cuanti-
tativamente el espacio para este tipo de
instalaciones tanto en via publica, sino
que en términos globales su numero

LAS TERRAZAS

Y VELADORES
PERMITIERON LA
SUPERVIVENCIA DE
MUCHOS NEGOCIOS.

OVID

total se aproxima al de cifras de 2019.

Precisamente, con el otorgamiento de
esas licencias, surgen nuevas obligacio-
nes a cargo del hostelero al amparo de la
nueva normativa, entre otras, Como prin-
cipal novedad: la delimitacion del peri-
metro de la zona de terraza autorizada
marcando los angulos con una linea pin-
tada en el pavimento; instalacion de cale-
factores — en caso de nuevas instalaciones
— de luz, biocombustibles u otras fuentes
de cncrgl’as renovables; instalacion de un
sonometro homologado en terrazas de
mas de veinticinco metros cuadrados de
superficie; la disponibilidad en el esta-
blecimiento tanto de la licencia como del
p]:mo visado por el Ayuntamiento con la
superficie autorizada; o la disposicion de
recipientes para residuos gcncrados, a fin
de evitar la suciedad del espacio pdblico.

Confiemos en que, la adaptacion al la nue-
va realidad social y a la nueva normativa, se
lleve a cabo en tiempo y de forma serena.

LUIS CARLOS FEMIA JULVE,
Abogado. Asesor juridico y fiscal.

3,4 MILLONES DE EUROS DE

AYUDAS ALAHOSTELER

1700 BARES Y RESTAURANTES OPTAN A COMPENSACIONES
DE HASTA 40 000€ EN FUNCION DE LA REDUCCION DE
INGRESOS OCASIONADA POR LA PANDEMIA EN 2020.

ue la pandemia por COVID-19 ha

afectado al sector de la hosteleria

es un hecho y las ayudas por parte
de la¥mstituciones a los diferentes esta-
blecimientos de la ciudad son un impulso
signiﬁcativo para garantizar que estos pue-
dan salir adelante, compensar las pérdidas
ocasionadas durante los dos meses de cierre
por el confinamiento, asi como durante es-
tos dos aflos de restricciones, y sobrevivir,
evitando tener que bajar la persiana.

La convocatoria de ayudas que salid en
marzo de este 2022 y cuyo plazo termind

en mayo, asciende a 3.4 millones de eu-
ros y serdn unos 1 700 bares, restauran-
tes y discotecas, ademas de alojamientos
turisticos y hoteles, los que podran optar
a ecstas compensaciones que compren-
derdn desde los 600 euros hasta los 40
000 en funcién de la reduccién de in-
gresos ocasionada a causa de la pandemia
en 2020.

Eso st, los solicitantes de estas ayudas a
la hosteleria deberan demostrar que sus
pérdidas supusieron un 20% o mas en la
facturacion en el ano 2020, en compara-

i

A

cidon con 2019. Asimismo, cuando el volu-
men de negocio se haya reducido mas de
un 80%, las empresas recibirdn 1,16 cén-
timos por cada curo pcrdido. Y, si se de-
muestra que los ingresos han caido entre
un 60% y un 80%, el ratio sera de 1,14 cén-
timos. La seric continta de la siguiente
manera: 1,12 ¢éntimos por curo para pér-
didas entre el 40% y el 60%; vy 1 céntimo
para pérdidas entre el 20% y el 40%.

DCSdC mayo y h:lSt:l Cl mes dC agosto,

comienza el proceso de revision de las
solicitudes.
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CASI CINCUENTA NUEVOS
ESTABLECIMIENTOS SE
SUMAN A CAFES Y BARES

a mejora de la situacion sanitaria ha
supuesto un halo de luz en el hori-
zonte de muchos negocios que, tras
, . . .
una ¢poca de incertidumbre, han seguido
ofreciendo su mejor versién a los con-
sumidores. Desde la Asociacion de Cafés
y Bares siempre hemos tenido el objetivo

BAR NATI NATILLAS
(Luces de la Ciudad, 21 — Zaragoza)

BAR LA MIGUERIA
(Plaza Sas, 6 — Zaragoza)
BAR UN DOS TRES
(Antonio Leyva, 16 — Zaragoza)
CAFE TALIA

(]osé Luis Borao, 16 — Zaragoza)

CASA DOMINO
(Plaza Santa Maria, S/N — Zaragoza)

BAR EL SERON
(Calle Lorente, 54 — Zaragoza)

BAR LEKUNE
(Ledn XIII, 1 — Zaragoza)

BAR EL PALCO
(Avda. Juan Carlos I, 61 — Zaragoza)

CASA BALDO
(Pasco de la Mina, 7 — Zaragoza)
BAR TEATRO DE LAS ESQUINAS
(Via Universitas, 30 — Zaragoza)
BAR FAUSTO
(Calle ]Csﬁs, 26 — Zaragoza)

ASADOR LA FORJA
(Calle Mayor, 43 DPDO - Zaragoza)

BAR BLUES HABANA
(Baltasar Gracian, 13 — Zaragoza)
MUSEO TEATRO CESAR AUGUSTA
(San Jorge, 12 — Zaragoza)

BAR FRAMPI
(Ranillas, ED C3. Local 6 — Zaragoza)

BAR AFRICA
(Ricardo Monterde, 1 — Zaragoza)
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de echar una mano a estos establecimien-
tos, defendiendo y representando al sec-
tor hostelero, tratando de alcanzar una
personalidad independiente y profesional
de los cafés y bares frente a otros negocios
T L
y la Administracion. Por ello, queremos
aprovechar estas lincas para dar la bien-

HITS NOODLES
(Plaza de Espafia, 5 — Zaragoza)

CABARET CAFE
(Andrés Piquer, 2 — Zaragoza)

BAR MENTA FRESCA
(San Martin de Cillas, 3 — Zaragoza)
EL COLMADO
(Avda. Tlustracion, 5. Local 4 — Zaragoza)
BAR EL COLOSO
(Avda. Almozara, 47 — Zaragoza)
LA BOCATERIA DE CHEMA
(Avda. Ranillas, 3 — Zaragoza)
BAR EL ARCANGEL
(Lorenzo Pardo, 23 — Zaragoza)
BAR LA LEY SECA
(Sevilla, 2 — Zaragoza)

BAR ENTRE SARTENES
(Doctor Galan Bergua, 15 — Zaragoza)
BAR NUEVO MAYRO
(Santuario de Cabarias, 11 — Zaragoza)
BAR THE SECOND HOUSE

(Marfa Zambrano, 22-24 — Zaragoza)

PUB YOKO BONO
(Gallocanta, 1 — Zaragoza)

BAR LOLA
(Teatro La Fenice, 1 — Zaragoza)
LA MAR DE SONIA
(José Pellicer, 31 — Zaragoza)
BRAVO CAFE

(Tarragona, 12 — Zaragoza)

TERRAZA VILLAFELICHE
(Salvador de Madariaga, S/N — Zaragoza)

venida a los casi 50 establecimientos que
en esta primera mitad de 2022 se han in-
corporado a la Asociacion y que han con-
fiado en ella para asesorarles y defender
sus derechos, proporcionarles asesoria
legal, fiscal y laboral, y facilitar cualquier
tramite burocratico, entre otros servicios.

BAR DONDE ALBA
(Asalto, 5 — Zaragoza)

BAR EL CORTES
(Jos¢ Nebra, 6 — Zaragoza)
BAR LA ANTILLA

(Hernando de Aragén, 1 — Zaragoza)

BAR LUNA LUNERA
(L. Van Beethoven, 17 — Zaragoza)

BRASSERIE 1885
(Contamina, 15 — Zaragoza)

CAFE 1885
(Alfonso I, 25 — Zaragoza)

LA ALACENA DE DONA HIPOLITA
(Plaza Reina Sofia, 2 — Zaragoza)
BAR AMOENA
(San Vicente Martir, 19 — Zaragoza)
BAR ROMBO CENTRAL
(Plaza Lanuza, S/N — Zaragoza)

CAFE ESCOCIA
(Calle Laurel, 3 - Zaragoza)

BAR BELAMA
(Paseo Rosales, 3- Zaragoza)

BAR COMO COMO
(Compromiso de Caspe, 82— Zaragoza)

BAR LA GUARIDA
(Plaza San Francisco, 9 — Zaragoza)

BAR ARTISAN
(Calle Cosuenda, 15~ Zaragoza)

ASOCIACION DE EMPRESARIOS DE CAFES, AN
BARES Y SIMILARES DE ZARAGOZA Y PROVINCIA C[] | Cafésy Bares

SERVICIOS GRATUITOS PARA
ASOCIADOS

Formacion:

® Cursos de formacion continua y ocupacional
(FORCEM)
® Cursos formacion de la DGA

® Cursos de Higiene Alimentaria y Manipulador

de Alimentos

DIPUTACION GENERAL DE
ARAGON

Sanidad:

® Autorizacion de comedores colectivos
® Recursos, inspecciones ¢ instancias

® Carnet de Manipulador de Alimentos
® Autocontrol de comedores colectivos

Turismo

® Confeccion y sellado de listas de precios
® Hojas de reclamaciones

® Permisos de Turismo

® Modificacion de categorias

® Recursos, inspecciones e instancias

® Subvenciones

Presidencia:

® Asesoramiento y recursos en M:iquinas
recreativas

® Permisos de Explotacién de Maquinas
recreativas

® Registro de Empresas, Espectaculos publicos y

Actividades recreativas
® Horarios, recursos y sanciones

Urbanismo:

Licencia urbanl/sticasdy Apertura Municipal

Seguimiento de expedientes. Comparecencias

[ ]

[ ]

® Licencias de Obras Menores

® Denuncias por Ruidos o Humos

® Asesoria de Proyectos de
Acondicionamientos ¢ Instalacién.

® Ordenanza de Prevencion de Incendios

AYUNTAMIENTO

® Permisos de veladores. Convenios

® Altas, bajas y modificaciones en IAE
® Recursos por aguas y basuras

® Ordenanzas municipales

® Instalaciones y Permisos en general

ASESORTA GRATUITA PARA
ASOCIADOS

Laboral:

Apertura de centros de trabajo
Altas y bajas de Auténomos
Calendario Laboral

Negociacion colectiva y convenio
Informacion sobre Prevencion de
Riesgos Laborales

Fiscal:

® Altas, bajas y modificaciones en Censo

® Asesoramicento sobre Mddulos y
estimacion directa simplificada

® Recursos y tribunal econdmico
administrativo

® Inspecciones tributarias

. uridica:
® Contratos de Traspaso y
Arrendamientos
® Contratos Civiles y Mercantiles
® Revision de rentas en arrendamientos
® Asesoramiento Juridico en general

OTROS SERVICIOS
GRATUITOS

® Descuentos del 5% en la Sociedad
General de Autores

® Revista Zaragoza Hostelera.
Informacion y anuncios

® Circulares informativas

HL
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www.cafesybares.com

<

IARAGOZA ¥ PROVINCIA

® Guia de tapas
® Subvenciones
® Polizas colectivas de Convenio y

Responsabilidad Civil

SERVICIOS NO INCLUI-
DOS EN LA CUOTA

Laboral:

® Confeccién de Nominas, Seguros
Sociales y Contratos de Trabajo
® Altas, variaciones y bajas de
empresas y trabajadores
° Despidos y ﬁniquitos
® Retenciones y certificados de
trabaj adores
Fiscal:
® Declaraciones trimestrales fiscales
® Retenciones en arrendamientos
de locales
Declaracion de IVA
Operaciones de terceros

Declaracién de renta y patrimonio
Impuesto de Sociedades

Contable:

® Registro de ingresos y gastos en
Estimacion Directa Simplificada

® Registro Contable de IVA en
modulos

® Legalizacion de libros y depdsito
de cuentas

« Informacion Institucional: objctivos, servicios y actividades « Socios: boletin informativo, normativa, compro, ven-

do, consultas y ofertas de proveedores « Informacion general y de actualidad < Promociones: ruta de bares por la ciu-

dad y comarcas « Vamos de copas: fiestas en las zonas de marcha < Buzon del Asociado: dudas, consultas y sugerencias
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HOLA
TRIPLE ZERO,
ADIOS
EXCUSAS.

NUEVA AMBAR TRIPLE ZERO

ZERO EXCUSAS.




